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Resumo

Com a popularizagdo da internet e das redes sociais surgem: novas configuragdes politicas, formas de
comunicacdo e processos de subjetivacdo. Geralmente, a rede mundial de comunicacdo é
democratica, possibilitando que grupos historicamente excluidos da midia tradicional criem e
divulguem seu conteudo, visibilizando suas narrativas. Ressalta-se o fato de a internet estar inserida
na sociedade capitalista, reproduzindo valores e estruturas de dominacdo caracteristicos desse modo
de producdo. Assim, o objetivo do artigo é analisar aspectos de opressdo e empoderamento feminino
— e sua coexisténcia — em discursos especificos postados no YouTube que versam sobre os temas da
beleza, da industria de cosméticos e da moda. Para isso, dois videos foram selecionados e o método
utilizado para analisa-los foi o das intervengdes psicanaliticas clinico-politicas. Conclui-se que aspectos
opressores encontrados nos discursos online estdo alinhados com a reafirmacdo de valores de
consumo e do patriarcado, enquanto o conteudo empoderador esta vinculado a inclusdo e a
visibilizacdo de grupos fora dos padrdes estéticos e heteronormativos inseridos nos espacos de poder.

Palavras-chave: Internet; Mulheres; Empoderamento; Heteronormatividade; LGBTQIA+.

BEAUTY DISCOURSE OF DIGITAL INFLUENCERS: EMPOWERMENT OR
OPPRESSION

Abstract

Due to the popularization of the internet and social networks: new political configurations, forms of
communication and processes of subjectivation arise. Generally, the global communication network is
democratic, allowing groups historically excluded from traditional media to create and disseminate
their content, making their narratives visible. It’s important to highlight the fact that the internet is
inserted in a capitalist society, reproducing values and structures of domination characteristic of this
mode of production. Thus, the aim of the article is to analyze aspects of female oppression and
empowerment — and their coexistence — in specific speeches posted on YouTube that deal with the
themes of beauty, the cosmetics industry and fashion. With this predicament in mind, two videos were
selected, and the method used to analyze them was that of Clinical-Political Psychoanalytic
Interventions. This article concludes that oppressive aspects found in online discourses are aligned with
the reaffirmation of consumer values and patriarchy, while the empowering content is linked to the
inclusion and visibility of groups outside the aesthetic and heteronormative standards inserted in
spaces of power.
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EL DISCURSO DE BELLEZA DE LOS INFLUENCERS DIGITALES:
¢EMPODERAMIENTO U OPRESION?

Resumen

Con la popularizacion de la internet y las redes sociales surgen: nuevas configuraciones politicas,
formas de comunicacion y procesos de subjetivacion. Generalmente, la red de comunicacion global es
democrdtica, permitiendo que grupos histéricamente excluidos de los medios tradicionales creen y
difundan sus contenidos, haciendo visibles sus narrativas. Se destaca que la internet se inserta en la
sociedad capitalista, reproduciendo valores y estructuras de dominacion propias de este modo de
produccion. Por consiguiente, el objetivo del articulo es analizar aspectos de la opresion y el
empoderamiento femenino — y su coexistencia — en discursos especificos publicados en YouTube que
tratan los temas de la belleza, de la industria cosmética y de la moda. Para tal, se seleccionaron dos
videos y el método utilizado para analizarlos fue el de las Intervenciones Psicoanaliticas Clinico-
Politicas. Se concluye que los aspectos opresivos que se encuentran en los discursos online estdn
alineados con la reafirmacion de los valores de consumo y del patriarcado, mientras que el contenido
empoderador estd vinculado a la inclusion y visibilizacion de grupos fuera de los estdndares estéticos y
heteronormativos insertos en espacios de poder.

Palabras-clave: Internet; Mujeres; Empoderamiento; Heteronormatividad; LGBTQIA +.

INTRODUCAO

A proposta deste artigo emerge em um contexto politico no qual a internet assume
um lugar decisivo no que diz respeito a disseminacdo de informacgdes, tomadas de decisbes e
formacao de opinides. Trata-se de uma tecnologia disruptiva frente aos aparelhos utilizados
anteriormente como a televisdao e o telefone, por exemplo. Neste sentido, surge um novo
espaco social de interacdo, de discussdo e de entretenimento que vem adquirindo
importancia cada vez maior. Redes sociais como Facebook, Twitter, YouTube e Blogs passaram
a ser espacos nos quais a producdo e disseminacao de ideias tém tido expressdo central no
debate politico atual. Ou seja, estdo sendo produzidas, com a internet, novas sociabilidades
nas quais a forma de lidar com o tempo, com a divisdo casa-trabalho e com a concepgao de
sujeito estd sendo modificada.

O objetivo do artigo é analisar aspectos de opressdo e empoderamento feminino — e
sua coexisténcia — em discursos especificos postados no YouTube que versam sobre os temas
da beleza, indUstria de cosméticos e moda. Nesta andlise, priorizamos o debate sobre a
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perpetuacao de padrdes estéticos faciais e corporais por meio das midias sociais e 0 modo
como se faz a manutengdo da opressao de algumas mulheres consumidoras desses espacos
virtuais, tendo como contraponto o fato de que as midias sociais também podem ser um canal
empoderador para mulheres.

O texto foi dividido em quatro partes. Na primeira delas é apresentado o lugar que as
marcas e a publicidade ocupam na sociedade para assim pensar como elas atravessam as
subjetividades, considerando as novas configuracdes que a internet e as midias sociais
possibilitam. Na segunda parte, passa-se a discutir sobre as bases dos discursos existentes no
espaco online, principalmente nos blogs citados, além de especificar como e quem s3o os seus
enunciadores. Na terceira parte, apresentam-se os critérios para a escolha de dois videos de
mulheres blogueiras, uma dentro e outra fora dos padrdes estéticos de beleza e
heteronormatividade, cujos discursos foram analisados por meio dos aportes das
Intervencdes Psicanaliticas Clinico-Politicas (Rosa, 2015), com vistas a explicitar “a articulagdo
do sujeito com o desejo, o gozo e a dimensdo dos lacos sociais como lagos discursivos” (Rosa,
2015, p. 29). Na quarta parte, sdo tecidas algumas consideracdes finais que evidenciam que
aspectos opressores encontrados nos discursos online que estdo alinhados com a reafirmacao
de valores de consumo e do patriarcado, enquanto o conteddo empoderador estd vinculado
ainclusdo e a visibilizacdo de grupos fora dos padrdes estéticos e heteronormativos inseridos
nos espacos de poder.

ESPACOS ONLINE: NOVAS INTERAGOES?

De acordo com Fontenelle (2002), o que caracteriza a contemporaneidade é a
precariedade da memodria, das relagdes interpessoais e das experiéncias cotidianas. Como
modo de compensacdo ao desvanecimento das lembrancas, ha a necessidade de criar
suportes exteriores, ou seja, a construcao de dispositivos que configuram relagdes pautadas
no que é visto, mostrado e validado pelo outro. A internet potencializa essa dinamica posto
gue muitas intera¢cdes sao empobrecidas e reduzidas ao fato de que determinada postagem
foi visualizada e curtida. De acordo com a légica apresentada pela autora, hd o desejo de
validar essas vivéncias por meio da exposicdo da imagem do usuario. As marcas publicitarias
se apropriam dessa dindmica ao apresentar o consumo como uma forma de dar conta da
necessidade de permanéncia e de identidade. A contradicdo habita no fato de que o
consumismo implica em descartabilidade exacerbada de imagens, ideias e produtos, de modo
em gue essa busca se torna ciclica e retroalimentada por esse processo.

Debord (1997) caracteriza “a sociedade do espetaculo” como aquela em que as
relacGes sociais sdo mediadas por imagens e o sentido da visdo é o mais estimulado nos
processos constitutivos do sujeito em detrimento dos outros: o tato, o olfato, a audicdo etc.
Kehl (2004) expbe como o espetaculo e as midias atravessam os processos de subjetivacao de
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nossa sociedade de modo a produzir em massa o individualismo e solipsismo dependentes do
olhar e da aprovagdo do outro. A existéncia e a visibilidade se dao perante o reconhecimento
do outro, do espetaculo e do consumo e, quase sempre, estdo moduladas por valores
vinculados aos ideais de beleza e ao acumulo de mercadorias inerentes aos ditames da
sociedade capitalista. No que se refere aos processos de subjetivacdo, Debord (1997, p. 24)
afirma que, “quanto mais ele [0 espectador] contempla, menos vive; quanto mais aceita
reconhecer-se nas imagens dominantes da necessidade, menos compreende a propria
existéncia e o proprio desejo”. Nesse sentido, o narcisismo como fendmeno cultural e social
esta relacionado a certo esvaziamento do mundo interno sustentado na valorizagao do olhar
do outro para obter a “aprovacdo que ele precisa para validar sua autoestima” (Lasch, 1979,
p. 69). Ou seja, a visibilidade tem um valor social e hd um gozo em ver e ser visto. Assim, o
acesso a sua propria imagem nado se dd somente pelo real, mas também pelo espelho do Outro
(Lemos, 2018).

A pulsdo escdpica é um conceito psicanalitico proposto por Freud (1905/2006), que se
refere a uma das pulsdes parciais. Ele esta relacionado ao prazer e a satisfacdo obtidos por
meio dos processos do ato de olhar e do ser visto: voyeurismo e exibicionismo compdem polos
opostos que se complementam inconscientemente no desenvolvimento psicossexual do
sujeito. Assim como afirma o nosso cancioneiro popular, Caetano Veloso, “narciso acha feio o
gue nao é espelho”.

Por outro lado, é o jornalista Christopher Lasch (1979) quem postula, na década de
1970, as bases nas quais se estruturam a cultura do narcisismo. Se o narcisismo primario se
refere a uma etapa na qual o sujeito ndo se diferencia do mundo externo, ndo ha ainda
distincdo entre o Eu-prazer e o Eu-realidade. Nesta etapa o bebé experimenta um ideal de
completude e se sente onipotente frente as suas préprias demandas. E diante das suas
experiéncias que o bebé podera distinguir as excitacdes internas dos estimulos do mundo
externo. Mas sempre havera a tentativa de se reaver este estado de completude plena diante
do desamparo suscitado pela divisdo e quebra do ideal de completude. Assim, o sujeito se
angustia com a sua condicdo de desamparo e busca nos objetos externos modos de se
satisfazer e escapar do sofrimento. Considerando que no modo de producao capitalista muitos
destes objetos estdo associados com a mercadoria e, por sua vez, com o valor de troca que
iguala todos (sujeito e objetos) a coisas, ha também a coisificacdo das relacdes humanas.

Assim, a formacao das idealiza¢cbes a perseguir sao saidas que o sujeito encontra para
procurar sanar o referido desamparo. Os ideais vinculados aos padrdes estéticos e aos corpos
magros cujos interesses reduzem o espaco psiquico dos sujeitos, parecem substituir os ideais
vinculados as lutas coletivas que visavam o bem comum e potencializavam as forcas
instituintes. Ao atualizar o pensamento de Karl Marx que afirma que no sistema capitalista:
mais importante do que o ser é o ter, na contemporaneidade, Debord (1997) afirma que mais
importante do que o ter é o parecer ter. O consumo de produtos e o dinheiro sdo os ideais
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que pautam a cultura do narcisismo e a sociedade do espetdaculo. O sujeito de direito e desejos
é transformado em sujeito consumidor de mercadorias.

No contexto do narcisismo, a pulsdo escopica estd ligada ao desejo de se ver refletido
e de obter prazer ao contemplar a prépria imagem, o que esta relacionado a formacdo do Eu
e aos processos de identificacdo. No que diz respeito as redes sociais, a pulsdo escdpica pode
estar presente de diversas maneiras: as pessoas tém a oportunidade de compartilhar imagens
de si mesmas, receber curtidas e comentarios pelo que foi compartilhado, o que pode
alimentar o desejo de ser visto e reconhecido. A possibilidade de visualizar e observar a vida
de outras pessoas também é mobilizada pela pulsdo escépica, de forma a poder se apresentar
de acordo com o Ideal de sujeito vendido pelos meios de comunicacdo de massa (Lemos, 2018)
atrelados a légica da mercadoria.

O espelho no qual o sujeito se vé é o Outro e, certamente, sdo as respostas desse Outro
que podem se ver refletidas nos ‘perfis’ do ciberespaco. (Lemos, 2018, p. 180). A ampliacao
do olhar e da aprovacao dos semelhantes proveniente das redes sociais oferece a ilusdo de
maximizar a autoconfianca dos sujeitos usuarios dos dispositivos (Lemos, 2018).

No espago online, fazem-se presentes discursos direcionados as mulheres, que vao
desde o incentivo ao consumo de produtos e de ideais que buscam atender a necessidade de
aprovacdao ante a padrdes impostos pela sociedade, com objetivo de validar a sua
autoconfianca, até um movimento de empoderamento em que o fato de olhar para si mesma
possa fazer com que o olhar dos outros perca a forca e ndo seja mais determinante em suas
atitudes. A coexisténcia dessas duas vias na dindmica da internet representa uma estrutura
na qual os discursos em questdo produzem e reproduzem preceitos da sociedade que
transmitem “explicita e implicitamente valores e ideologias préprias do momento histérico e
do contexto cultural no qual foram produzidos” (Imbrizi & Rosa, 2019, p. 284).

Assim, antes de passar para a analise dos videos elencados, utilizando os aportes das
Intervengdes Psicanaliticas Clinico-Politicas, torna-se necessario explicitar os conceitos de
empoderamento e opressao para que seja possivel categorizar os discursos prevalentes das
digital influencers selecionadas.

EMPODERAMENTO E OPRESSAO

O conceito de “empoderamento” pode ser entendido como um processo de
fortalecimento de capacidades individuais e coletivas e vem sendo incorporado pelos
movimentos feministas nas ultimas décadas, assumindo especificidades do que se entende
por “empoderamento feminino” (Fagundes, 2017).

O movimento feminista pode ser caracterizado por meio das ondas que d3do origem a
determinadas demandas que surgem num espaco geografico especifico de um contexto
histérico determinado e vao tomando corpo até atingir varios paises. A primeira onda é
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marcada pela reivindicagdao do direito das mulheres ao voto, com inicio na Inglaterra, e vai
angariando novas adeptas pelo mundo e se mesclando a outras demandas locais. A segunda
onda ndo traz uma pauta especifica, mas trata de compreender o porqué da permanéncia de
desigualdades entre homens e mulheres, persistindo mesmo em lugares onde a legislacao ja
falava sobre igualdade de género. Buscava-se, entdo, entender as causas da subordinacao.
Demandas especificas dos movimentos negro e LGBTQIA+ marcam a emergéncia de uma
terceira onda feminista em que sdo questionados os padrdes dominantes de representacao
marcadas pelo pensamento decolonial (Favareto, 2019). A possibilidade e o crescimento da
militdncia feminina online, vislumbradas em campanhas internacionais que utilizaram
hashtags especificas para tratar de temas como a violéncia contra as mulheres, como por
exemplo a campanha “me too”, configuram o que algumas autoras (Hollanda, 2018) vém
chamando de quarta onda feminista, como também a inclusdo de certo devir das
mulheridades desejantes que incluem as transsexuais, pessoas efeminadas e a desconstrucao
de discursos binarios (Rodrigues, 2022).

Pode-se dizer que em cada um destes momentos histéricos, as mulheres buscavam
acessar formas de poder com o objetivo de diminuir a assimetria entre os géneros. Com
origem na lingua inglesa, “empowerment” significa, de maneira geral, dotar alguém de poder
para que haja igualdade de condi¢des. No caso, dotar-se de poder implica ter acesso a recursos
materiais, intelectuais e ideoldgicos. Para Carvalho (2004), ha duas perspectivas para essa
expressdao. No “empowerment psicolégico” os discursos dizem respeito a mudancas
individuais, de “um sentimento de maior controle sobre a prdpria vida” (Carvalho, 2004, p.
1090). Trata-se de um sentimento de empoderamento e ao sentimento de autoestima
individual que ndo implica em aspectos sociais e coletivos.

Em contraposicao ao “empowerment psicolégico”, o autor defende o “empowerment
comunitario” como um caminho mais coerente com as politicas de fato empoderadoras. E a
concepcao coletiva de empoderamento a qual considera que o poder é distribuido de forma
desigual na sociedade. Assim, lutar coletivamente por empoderamento é buscar uma
redistribuicdo deste poder. Trata-se de um projeto de transformacao social. Dessa forma, essa
perspectiva ndo nega a dimensdo singular existente nesse processo, mas entende que o
processo de empoderamento envolve questées coletivas.

A concepcao de empoderamento estad relacionada a superacao das consequéncias
objetivas e subjetivas da pobreza. Foram Gita Sen e Caren Grown que introduziram o conceito
de empoderamento nos debates feministas, em 1988, em sua obra “Desarrollo, crisis y
enfoques alternativos: Perspectivas de la mujer en el tercer mundo”, para a Conferéncia de
Nairébi (Abelin & Signorini, 2016). Ainda nesse periodo, educadoras feministas definiram
metas que incluiam trazer para o debate o ponto de vista das mulheres. Demonstraram que a
categoria género é socialmente construida e apontaram o papel de classe, raca, religido e
cultura nesse constructo, além de criarem coletivamente uma alternativa as rela¢des de
género existentes. Dessa forma, o empoderamento feminino tende a desafiar a ideologia
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patriarcal, buscando a transforma¢dao das estruturas e das instituicdes que reforcam e
perpetuam a discriminagdo de género nos mais diversos ambitos: na familia, na religido, nos
sistemas e nas praticas de saude, nas leis, nas instituiches governamentais, no sistema
econdmico etc.

Portanto, em funcdo da distribuicdo desigual de poder na sociedade, ha hierarquias
sociais. Ou seja, ha grupos sociais que tém maior acesso a recursos materiais e intelectuais em
detrimento de outros. Para entender e identificar esses grupos, ha diferentes categorias de
analise que objetivam validar, orientar, estudar e compreender a interagao entre duas ou mais
formas de subordinacdo. Algumas das categorias que marcam tais hierarquias e suas
intersec¢Oes sdo: género, classe, orientacdo sexual, localizacdo geografica e raca (Piscitelli,
2012). Os sujeitos pertencentes a estes grupos, apesar de terem experiéncias singulares,
dividem uma histdria coletiva em comum e, portanto, compartilham de realidades similares.
Neste sentido, Djamila Ribeiro (2019) introduz o conceito de “lugar de fala” que considera a
localizacdo social dos sujeitos em cada uma das categorias elencadas e nos diferentes pontos
de vista possiveis para se proferir um discurso. Ou seja, para analisar um discurso, é necessario
reconhecer as condi¢des de constituicdo grupal no qual ele estd inserido. Logo, o lugar de fala
diz respeito ao lugar social de quem profere o discurso e as implica¢cdes politicas desta
localizacdo. Para as intervencdes psicanaliticas clinico-politicas trata-se também de considerar
as implicagdes inconscientes do sujeito no discurso, nas enunciagdes e nos enunciados.
Haveria um modo de responder dos sujeitos as interpelacdes dos discursos ideoldgicos que
reproduzem modelos estéticos inalcancdveis que desencadeariam a dimensdo sociopolitica
do sofrimento? Se o conceito de “lugar de fala” nos auxilia na compreensao de que para além
do discurso proferido, quem o profere também deve ser considerado na analise, a psicandlise,
por sua vez, nos alerta para certo lugar de escuta ocupado pelo psicanalista que estaria atento
para os efeitos subjetivos das interpelacbes do discurso mididtico direcionadas para as
mulheres. Ou seja, um discurso que oprime ao impor a heteronormatividade compulséria, os
atributos sociais vinculados ao feminino e padrdes de beleza que jamais serao atingidos.

Da mesma maneira que o empoderamento feminino deve concentrar agdes que levem
em consideragao a estrutura da sociedade, o conceito de opressao sé pode ser entendido com
base nessa mesma estrutura. Ou seja, a “opressao” estd sendo conceituada em oposicao,
como anténimo de empoderamento, e que, muitas vezes, sao polos opostos que se
complementam e representam a légica inconsciente. Desse modo, ao tratar de opressao
vislumbra-se a destituicdo e a privacdo das mulheres aos recursos materiais e intelectuais.
Compreendendo que a relacdo empoderamento-opressdo se dd no ambito social e coletivo,
o discurso opressor é aquele que contribui para a manutencao da estrutura hierarquizada tal
como ela esta posta no status quo.

Para além do discurso binario, Butler (2003) afirma que a prdpria organizacdo sexual
como ela se apresenta na atualidade é uma forma de opressao, considerando que se espera
gue sujeitos exercitem sua sexualidade dentro de padrdes de géneros preestabelecidos. Ao
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se falar da condi¢dao feminina, assume-se um conjunto de caracteristicas que sdao cobradas das
mulheres, como feminilidade e maternidade, que as encarceram em limitadas possibilidades
de existéncia. Neste artigo, observamos como estes aspectos estao presentes nos discursos
das youtubers.

METODO

Foram selecionados dois videos do YouTube que se localizam na interface entre
internet, publicidade e militancia online. Os critérios de inclusao e exclusdao foram os de videos
que abordam a temdtica “publicidade na internet” produzidos e protagonizados por mulheres
que apresentassem as seguintes caracteristicas: 1) conteldo relacionado a delimitagao de
algum padrdo estético; e 2) conteudo critico aos padrdes de beleza e a industria da moda.
Desta forma, os videos foram escolhidos com base em seus conteldos e nos discursos
adotados pelas youtubers. A partir deste crivo, optou-se por um video em que hd a presenca
de uma digital influencer dentro dos padrdes estéticos heteronormativos, pertencente ao
meio publicitario e que discorre sobre militancia online e politica. Em contraposicdo, foi
analisado outro video em que uma youtuber militante LGBTQIA+ se insere em uma campanha
publicitdria de uma marca tradicional de maquiagem. Essa escolha foi feita com o intuito de
compreender como sucedeu a inser¢cao de um campo politico sob o outro e como se deu essa
via de mao dupla.

Para a analise do material audiovisual escolhido foi utilizado o método das
Intervengdes Psicanaliticas Clinico-Politicas que se refere a andlise da posi¢ao do sujeito no
discurso em suas relagdes com as imagens que aparecem nesses videos (Imbrizi & Rosa, 2019).

Este método desafia a estrutura social e é transgressora aos valores capitalistas e
patriarcais, de modo a exercer uma psicanalise implicada e extramuros que convida o
psicanalista a ocupar o lugar de quem evita a neutralidade e se posiciona ética e politicamente
diante dos desafios de seu tempo. Trata-se de uma intervengdo atenta as forgas instituidas e
instituintes! presentes nos discursos, de modo a enfatizar a implica¢do ética das praticas e dos
sujeitos imersos em determinado contexto sociopolitico. “O que estd em jogo sdo os lugares
do sujeito no discurso, na relacdo do sujeito com a instituicdo, com o instituido e o instituinte”
(Rosa, 2004, p. 3). Ou seja, € um método que intervém nas capturas do sujeito “pela
magquinaria do poder” (Rosa, 2015, p. 30) e suas formas de resisténcia de modo a ressaltar a
dinamica das relacbes de opressao e o modo como elas se organizam, nos aparecem e nos
implicam subjetivamente.

1 para essa abordagem, o instituido refere-se aquilo que esta estabelecido, estruturado ou normatizado em um
determinado contexto social. Por outro lado, o instituinte diz respeito ao aspecto dinamico, criativo e
transformador, que permite a emergéncia de novas formas de pensar, sentir e agir, rompendo com as estruturas
estabelecidas. Trata-se de um processo de criagdo, transformagdo e ruptura com o instituido e, por isso,
considerado “normal”.
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Podemos pensar as Intervengdes Psicanaliticas Clinico-politicas em trés dimensdes: a
subjetiva, a social e a institucional. No que se refere a dimensdo subjetiva, trata-se de localizar
a forma como o sujeito é enredado nas relages de poder. Ou seja, o sujeito do inconsciente
é interpelado pelo discurso ideolégico e se sente forcado a responder seja positiva, seja
negativamente a ele. Alguns destes discursos podem considerar o sujeito como objeto e como
coisa. No que se refere a dimensdo social, atenta-se, portanto, a dimensao politica dos
discursos, identificando aquilo que é instituido e esta a servico do pensamento hegemonico.
Trata-se de desconstruir os valores cristalizados visando a elaboragdao de uma outra narrativa,
inventiva e por isso instituinte, cujo objetivo é o de questionar o discurso patriarcal que visa
oprimir as mulheres. Portanto, é importante dar visibilidade a proposituras mais inclusivas e
democraticas nas quais caibam as diversidades. No que se relaciona a dimensao institucional,
o fundamental é publicizar e discutir os resultados de pesquisas e artigos cientificos que
explicitam a dimensdo sociopolitica do sofrimento que se refere ao fato do como as mulheres,
e os seres humanos, sdo produtos de narrativas e de discursos que moldam suas formas de
ser e agir atreladas ao cenario competitivo da sociedade capitalista: o ranking da mais bela, a
mais magra etc. Ao utilizar tal abordagem, foram observados nos discursos o modo como as
narradoras dos videos criticam ou compactuam com o discurso mercadoldgico da industria da
moda e estética direcionados as mulheres na sociedade contemporanea, questionando ou
aderindo aos padrdes de beleza impostos, opressores e que causam sofrimento as mulheres,
além de discutir o tensionamento e, por conseguinte, o sofrimento e as angustias que
emergem desse processo.

Para a realizagdo da anadlise, apoiada nas intervenc¢des psicanaliticas clinico-politica, foi
necessario, primeiramente, olhar para as histérias de vida e o percurso construido na internet
das youtubers, em que se buscou compreender a partir de suas trajetérias, qual o lugar social
de tais discursos e como estavam sendo produzidos e replicados. A partir dai foram
destacados os trechos relacionados aos aspectos de opressdo e empoderamento no que
concerne aos padrdes de beleza que foram emanados das duas digital influencers.

O VIDEO DE UMA YOUTUBER MILITANTE LGBTQIA+

O video intitulado “Sinta o lacre”, pode ser encontrado no canal “Gorda de Boa”
produzido pela youtuber Jéssica Tauane, que iniciou na internet com o “Canal das Bee”,
produto de seu Trabalho de Conclusdao de Curso de Comunicacao e Multimeios apresentado
na Pontificia Universidade Catdlica de Sao Paulo (Tauane, 2012). O desenvolvimento de sua
pesquisa foi motivado pela emergéncia em se combater situacGes que levaram outros
homossexuais a sofrimentos muito proximos ao que ela vivenciou ao se perceber |ésbica numa
sociedade pautada por padrdes heteronormativos. Assim, o “Canal das Bee” dedica-se
principalmente as questdes da militdncia LGBTQIA+, mas também a questdes relativas a
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outros grupos também excluidos no que diz respeito a visibilidade e a representatividade nos
principais espagos midiaticos e politicos da sociedade.

O canal “Gorda de Boa” foi criado em novembro de 2015 e é apresentado apenas por
Jéssica Tauane. Nele sdo abordadas questdes sobre a militdncia que atravessam sua vida,
especialmente os constantes ataques gordofdbicos que ela recebia na internet ao divulgar
suas fotos. Apesar de se sentir bem com seu corpo, ela entendeu que da mesma forma que
mensagens de conteudo negativo eram enviadas a ela quando se mostrava de biquini, por
exemplo, também poderia acontecer com outras mulheres na mesma situagdo que a dela.
Assim, entende-se pela breve trajetéria aqui apresentada que Jessica Tauane vem de uma
realidade em que a militdncia se torna eminente, tanto no que se refere a sua aparéncia fisica,
quanto a sua sexualidade, ambos destoantes dos padrdes estéticos e sexual dominantes. Aqui
podemos localizar o poder instituinte do discurso de Tauane.

No video “Sinta o lacre” ela fala de sua experiéncia como garota-propaganda de uma
campanha publicitaria da marca de maquiagem nacional Avon. A relevancia da participacdo
de Jéssica na campanha publicitaria se da pelo fato de ela ser uma mulher fora dos padrées
estéticos e mididticos. O padrdo apontado por Tauane se relaciona com o que é levantado por
Schucman (2014), em que a mulher branca, magra, loira, de cabelos lisos é considerada
esteticamente superior aos outros biotipos. Além disso, ha o padrdo performatico feminino
esperado, que envolve o jeito de ser e agir das mulheres: maternal, delicado, vaidoso etc.,
qualidades que compdem a concep¢do existente acerca do que é considerado feminino.
Assim, Jéssica, que ndo se identifica com essas caracteristicas, percebe que estd sendo incluida
em um novo espaco, podendo trazer sua narrativa a um publico para o qual ela se via
invisibilizada e mal representada como mulher.

Analisando a forma como a publicidade pode incorporar os discursos militantes, foi
possivel identificar uma parceria entre uma militante e uma marca, porém, longe de reafirmar
padrdoes dominantes, as propagandas podem trazer a cena grupos excluidos e invisiveis na
sociedade, fato importante para a conquista de uma maior visibilidade para a popula¢do gay
e gorda. De outro lado, pode-se considerar a existéncia de um risco de a militancia feminista,
negra e LGBTQIA+ poderem ser capturadas pela ldgica capitalista e passarem a ser mais um
item a ser consumido e descartado, ndo extinguindo a hierarquia que inferioriza essas
populacdes. Ou seja, mais do que fazer parte de determinada propaganda, a qualidade como
o conteudo é (re)produzido, acompanhado ou ndo do debate que ela encerra, é essencial para
caracteriza-la como inclusiva e empoderadora.

A transformacdo pela qual a militdncia LGBTQIA+ luta é pautada na mudanca da
estrutura hierarquizada vigente, de forma que esses grupos possam ocupar outros espagos,
gue ndo os marginalizados, além de quebrar esteredtipos, possibilitando novos modos de
existéncia e representacdo. A principal consequéncia desse movimento é o protagonismo de
sujeitos que vinham sendo regulados, (de)formados e representados por discursos

Lemos, B. N. M., Favareto, A. S., & Imbrizi, J. M. (2023). O discurso de beleza de digital influencers:
empoderamento ou opressdo? PLURAL — Revista de Psicologia UNESP Bauru, 2, e023005.

10



AVA
lIu
p REVISTA DE n oy
ral PSICOLOGIA
). UNESP BAURU

preconceituosos e heteronormativos, o que ja configura uma forma de empoderamento e de
inclusao social (Rodrigues, 2008).

Nesse sentido, Rodrigues (2008) aponta que os comerciais que incluem a tematica
LGBTQIA+ em suas campanhas publicitarias procuram negociar com esse grupo de forma a
inclui-lo nos espacos heteronormativos. Tal formatacdo ndo implica fazer um rearranjo da
configuracdo de poder. Assim, o fato de a publicidade ter olhado para o publico LGBTQIA+ se
deu porque esse grupo ganhou algum tipo de visibilidade que ndo tinha anteriormente. O que
pode ter ocorrido devido a percepg¢ao das midias acerca do poder aquisitivo da populagdo
homoerdtica, que antes ndo tinha onde aplicar seus recursos financeiros por ndo se
reconhecer nos produtos oferecidos. Além disso, a internet potencializou as discussdes sobre
o assunto, contribuindo para que esse grupo pudesse ser visto em outros espagos, dando
visibilidade as suas narrativas e a sua existéncia na sociedade.

No video, Jéssica relata a importancia de levar sua militancia para muitos espacos,
inclusive para a publicidade, considerando o lugar privilegiado que estas campanhas
publicitdrias tém na sociedade. Os espacos mididticos, apesar de compactuarem com
discursos opressores e excludentes, sdo midias de comunicacdo de massa, o que possibilita o
acesso a muito mais pessoas que estdo em sofrimento que precisam de informacgdo e que
podem também compor o movimento LGBTQIA+ na busca por direitos. Juntamente a
visibilidade, procuram dar sentido aos seus lugares de fala e seus desejos e atingir o maior
numero possivel de pessoas.

Quando Jéssica enfatiza a poténcia do espaco online para o acolhimento do sofrimento
de outras pessoas LGBTQIA+, ela traz a tona a reflexdao sobre a dimensao sociopolitica do
sofrimento (Rosa, 2015). Trata-se do fato de que o sofrimento pode se manifestar
singularmente, mas ele é fruto das condi¢bes histéricas e sociopoliticas, portanto as
intervengdes psicanaliticas clinico-politicas precisam incidir na dimensdo subjetiva, mas mais
do que isso, devem incidir no espaco publico e no ambiente cultural que oferecem a
sustentacdo para preconceitos e preceitos heteronormativos. Sdao formas de intervengdo que
possibilitam a insercao do sujeito, em sua diferenca e singularidade, na cultura, nas relacdes
sociais e na esfera politica. Assim, para a psicanalista:

Os lacos sociais tém seu fundamento na linguagem, mas, a partir desse ponto sdo lacos
discursivos, ou seja, materializam-se nos modos de relacdo em um dado tempo e lugar,
pautando a construcdo da histdria de cada um, inserida no campo discursivo de seu tempo.
(Rosa, 2015, p. 5)

Quando certos grupos sociais sdo submetidos ao preconceito social, seu poder de
expressao € suprimido e silenciado. Isso caracteriza o desamparo discursivo. Por isso, é
importante analisar como os eventos sociais, culturais e politicos afetam sujeitos em suas
singularidades. Assim, destaca-se a dimensdao sociopolitica do sofrimento psiquico
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experienciado pela populagdo LGBTQIA+ ao ser apartada das midias sociais tradicionais, como
vinha ocorrendo.

Jéssica mostra e explica que no comercial que visa vender cosméticos da Avon, além
dela, ha muitos gays, negros e negras, transexuais, gordos e gordas. Ademais, todos sdo
militantes e tém algo a dizer para criticar os padrdes vigentes na sociedade. Com isso ela
enfatiza a poténcia do comercial, que ultrapassa a questao estética (que ja é uma forma de se
colocar politicamente), expressando e publicizando as vozes dissonantes desses grupos.

O fato de se tratar de uma campanha publicitaria inserida no mercado de cosméticos,
competindo por espaco com tantas outras marcas e produtos, trabalha na ldgica apontada
por Marcuse (1999), para os quais o ideal de liberdade individual de escolha fomenta o
consumo de modo que o comprador sinta estar optando por um produto com o qual ele mais
se identifica e é representado. O fildsofo, contudo, salienta que, independentemente da
opcao feita, o consumidor sempre sustentara a estrutura capitalista e o sistema de alienacao
e docilizacdo dos corpos, assim como retroalimentando uma industria que lucra com a
producdo de necessidades que ndo sdo imprescindiveis — mas que se apresentam como se
fossem. Em vista disso, entende-se que o video ndo questiona a ldgica de consumo, embora
ocupe brechas empoderadoras dos sujeitos oprimidos pelo sistema capitalista ao permitir que
pessoas fora dos padrdes heteronormativos ocupem a cena. Neste sentido, em sua forma, o
comercial produz uma narrativa instituinte, permitindo representatividade e uma
especularidade a se mirar mais préxima das imagens de pessoas ordinarias que sdo
invisibilizadas e excluidas das producdes audiovisuais.

Em varios momentos, Jéssica salientou o quanto pertencia a diversos grupos excluidos
na sociedade e a principal implicacao politica do seu discurso tem como objetivo empoderar
sujeitos pertencentes a populagdes cujos padrdes ndao se enquadram nos padrdes estéticos e
heteronormativos. Além disso, por ser pertencente a estes grupos sociais Jéssica ndo tinha,
tradicionalmente, sua narrativa autorizada nas midias e na publicidade, o que tem sido
modificado a partir do alcance dos seus canais nas redes sociais — visto que esta participando
de uma campanha publicitaria da Avon.

E importante salientar que, em seu discurso, a youtuber aponta para uma concepgao
de empoderamento que considera a dimensao coletiva do processo, procurando romper com
formatos preestabelecidos individualizantes e binarios de género. O trabalho de seu blog e de
sua militancia consiste em potencializar a voz das pessoas pertencentes a grupos que nao
estdo incluidos nos espacos mididticos e que, com a visibilidade, possam conseguir lutar para
mobilizar a estrutura hierarquizada também nos espacos offline. Ela reconhece a existéncia
de um padrdo de beleza hegemoénico e trabalha pela inclusdo de outros formatos nas
concepcOes de beleza na midia. Assim, procura brechas para acessar os recursos que sdo
negados a populacdo LGBTQIA+ para alcancar a inclusdo social e a equidade entre os géneros.
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O VIDEO PRODUZIDO PELO CANAL “PETIT COMITE”

O video é produzido por Julia Petit, que sempre esteve ligada ao meio mididtico, como
modelo, blogueira, produtora musical ou atuante nas agéncias de publicidade. Ela estudou na
faculdade Belas Artes da Espanha, e design de joias no Brasil. Em agosto de 2015, Julia criou o
canal “Petit Comité” para falar mais de si mesma, de vdrios assuntos de seu interesse e fazer
entrevistas com convidados. No video selecionado, “Julia Petit e Ly Takai: moda disfarcada de
ativismo, estilo préprio, mkt e mais!”, Julia entrevista Ly Takai, atuante na area da publicidade
no ramo da moda, mas que tem procurado trabalhar numa perspectiva para repensar o
CcoNsumMo e as marcas.

A entrevista acontece na casa de Julia e é iniciada com a apresentagdo da Ly Takai, que
trabalha com branding. Esse trabalho consiste no desenvolvimento da visdao que as pessoas
terdo da marca ao estabelecerem contato com ela e na delimitacdo de quais a¢des sdo
pertinentes para que as possiveis consumidoras se sintam representadas por ela. Isso implica
em trabalhar a imagem da marca nas redes sociais.

A entrevistada entende as midias sociais enquanto espacos em que o consumo é
fomentado. Porém, ao mesmo tempo, defende que tais espagos permitem que se fagam as
criticas sobre consumismo e suas implicagcdes para a sociedade como um todo. No que diz
respeito a sua drea de atuacdo, no espaco online ha brechas para a valorizacdo da costura
tradicional e da manufatura, em contraposicdo ao modelo hegemoénico, o fast fashion, termo
utilizado para se referir as marcas que produzem roupas em massa, a baixissimo custo
(algumas vezes utilizando-se de mdo de obra analoga a escrava) e com qualidade para que
dure pouco tempo, sendo brevemente descartada. Hd um claro paralelo com fast food, que
segue a mesma légica de funcionamento.

As fast producdes sdo importantes conteddos com potencial para analisarmos a nossa
sociedade. Fontenelle (2002) utiliza a marca McDonald’s para pensar a sociedade das imagens
na era do simulacro e da descartabilidade. A criacdo de um museu da marca, que é uma
organizacao muito atual, é uma estratégia de apropriacdo da necessidade de se dar
concretude as experiéncias vivenciadas em uma sociedade descartavel, ao mesmo tempo em
gue fomenta o consumo e retroalimenta este ciclo. A tendéncia a dissolucao da autoconfianca
da mulher é um importante propulsor do consumo exacerbado que estd sendo apontado
neste artigo. Ou seja, como forma de sanar o desamparo estrutural, as mulheres sdo incitadas
a comprarem produtos de beleza para serem admiradas pelos transeuntes; ao serem vistas
poderiam se sentir mais amadas e pertencentes a sua comunidade de destino. Assim, a critica
a esse modelo é um caminho importante para derrubar discursos opressores direcionados as
mulheres nas campanhas publicitarias que fomentam esse ciclo vicioso cuja ilusdo esta no fato
de que o consumo excessivo tamponaria o desamparo.

Sobre a utilizacdo do discurso feminista pelas grandes midias, Ly se posiciona
ressaltando a importancia de outros corpos comporem estes espagos. Isso ocorre em resposta
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das marcas a cobranga de posicionamento das consumidoras. Porém afirma, a partir de sua
experiéncia, o quanto essas agdes nao se traduzem em mudangas estruturais nas empresas
para as quais ela trabalha. Ou seja, ndo hd necessariamente diversidade no quadro de
empregados.

O video analisado traz a perspectiva de mulheres que ocupam lugares privilegiados na
sociedade e que estdo nos espacos de produc¢do de ideias que sdao difundidas para formar
opinido do sujeito transformado em consumidor. No video, é possivel identificar uma
preocupacdo por parte das youtubers com questdes sociais e de inclusdao, o que significa que
a discussdo levantada pelos grupos excluidos atinge os espacos ocupados pelos grupos
detentores de poder. Porém, o fato de Julia e Ly ndo viverem essa realidade produz uma
lacuna entre o discurso e a pratica cotidiana delas. Isso aparece concretamente na dissonancia
entre a realidade da maioria das mulheres e o conteido da entrevista, o ambiente, a
linguagem e as marcas utilizadas por ambas nos outros videos/blogs em que elas estdo a
frente.

Embora o consumo e a publicidade tal como seguem se articulando com a sociedade
sejam desconstruidos no video, Julia e Ly pouco explicitam a relacdo de poder estrutural que
estd imbuida no processo que elas colocam em tela. Apresentam criticas relevantes, porém
desenvolvidas superficialmente, dada suas proprias trajetdrias. Além disso, tais criticas ndo
levam em consideracdo a realidade de outras classes sociais menos privilegiadas do que a
delas, ao sugerirem marcas de manufatura como solucdo, por exemplo. Por consequéncia, é
desenvolvido um discurso aplanado, que desconsidera contradicdes existentes na sociedade.

No video de Julia Petit, ha um descolamento entre o discurso e as praticas observadas
em seus canais das redes sociais. O que configura uma lacuna que pode ser compreendida em
sua localizacdo de classe social que ndao questiona seus privilégios e pode se referir a grupos
dos quais ela ndo pertence e ndo conhece as experiéncias reais vivenciadas por esses sujeitos.
Logo, a partir desta analise, é possivel compreender como, nestes casos, o lugar de fala das
youtubers selecionadas ecoou em seus respectivos discursos.

Assim, faz-se necessario olhar para as nuances do empoderamento e da opressao
nesse video. Julia e Ly trazem uma discussdao que questiona a organiza¢do da publicidade na
atualidade e abre brechas para a inclusdo de outras narrativas no espaco midiatico. Porém,
ndo olham para as hierarquias e estruturas de poder produzidas na sociedade e reafirmam
discursos opressores quando elitizam a discussao, reproduzindo padrdes constantes de suas
préprias vivéncias. Trata-se de videos que fazem a manutencao dos esteredtipos presentes na
sociedade capitalista calcados em padrdes estéticos heteronormativos que devem ser
criticados nos espagos publicos, pois sdo fontes disparadoras da dimensdo sociopolitica do
sofrimento. Trata-se de um exemplo de producdo midiatica instituida que reproduz os valores
da sociedade capitalista, mesmo que por meio de uma enunciagdo que visa critica-la.
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CONSIDERACOES FINAIS

Ao identificar nos discursos de dois videos selecionados da plataforma YouTube
aspectos de empoderamento, opressdo e a coexisténcia destes dois elementos, foi possivel
destacar que os tracos opressores encontrados nos discursos online estdo alinhados com a
reafirmacdo de valores de consumo que perpetuam a légica de mercado, enquanto o
contetido empoderador estd vinculado a inclusdo e a visibilizagdo de grupos excluidos nos
espacos de poder e midiaticos.

Vale ressaltar a contradicao existente no fato de os discursos empoderadores estarem,
de alguma forma, vinculados a logica de mercado. Para isso, deve-se considerar a
conceituacao de luta por poder que prevé o acesso dos grupos hierarquicamente inferiores a
recursos materiais, intelectuais e ideoldgicos, na busca de dirimir as assimetrias existentes no
que se refere aos direitos sexuais e de serem quem quiserem ser, independentemente do
olhar das outras pessoas. Assim, de alguma forma, esses grupos conseguem ter acesso a um
importante espaco de sedimentacdo de ideias na sociedade atual e, consequentemente, a
uma forma de poder, no caso aqui analisado representado pelos espacos de representacao
conquistados nas midias virtuais. No entanto, o discurso empoderador traz consigo a
resisténcia e o desafio as estruturas hierarquizadas estéticas e heteronormativas, de modo a
inserir na cena novos modos de subjetivacao, enquanto o discurso opressor reafirma formatos
preestabelecidos de existéncia.

Quanto ao método das intervengdes psicanaliticas clinico-politicas, foi possivel
apresentar as suas dimensodes subjetivas, sociais e institucionais na perspectiva de criticar e
desconstruir discursos hegemonicos vinculados ao patriarcado e a heteronormatividade. A
internet pode suscitar empoderamento e opressao contra as mulheres. No caso da opressao,
ela transmite narrativas que podem despertar a dimens3do sociopolitica do sofrimento: certa
inadequacdo diante dos ideais impostos e o sentimento de humilhacdo por ndo estar a altura
destes ideais. Ha, assim, adesdes de algumas mulheres aos discursos pré-formatados que
podem suturar, aparentemente, o seu desamparo. No caso do empoderamento, os discursos
online podem oferecer ferramentas para criticar os ditames do status quo, ainda muito
vinculado aos atributos de beleza e corpo magro exigidos das mulheres. Como sabemos, é nos
espacos publicos e na luta coletiva cotidiana que serd possivel conviver com o desamparo de
modo a construir lagos sociais solidarios que incluam toda e qualquer diferenca de ser e agir
no mundo. Como afirmado anteriormente na parte introdutéria do artigo, o crescimento e a
popularizacdo do uso das midias virtuais € um fendmeno recente e, assim sendo, ha certa
dificuldade de pesquisas nas areas das ciéncias humanas, em geral, e da psicologia e
psicanalise, especificamente, em traduzir os potenciais e os limites desta nova forma de
sociabilidade. Por essa razdo, ndo had um distanciamento temporal ou espacial
suficientemente relevante para que apoie a organizacao e a observacdao dos movimentos e
desdobramentos emergentes da insercdo da internet no cotidiano da popula¢do. Dessa forma,
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exercitamos o método das intervengdes psicanaliticas clinico-politicas de modo a explicitar as
dimensdes sociopoliticas do sofrimento que advém dos padrdes inalcangdveis de beleza e
corpo esbelto que permeiam os discursos midiaticos. Para os psicanalistas fica o desafio de
exercerem uma postura critica e implicada eticamente que denuncie e responsabilize as
midias sociais pelo fomento aos modelos ideais e inexequiveis que causam sofrimentos nos
sujeitos.

Jéssica Tauane (2012) aponta que um canal de videos do YouTube de duas mulheres
Iésbicas foi importante para a compreensao do que é ser homossexual numa sociedade
heteronormativa. Seguindo o exemplo, ela criou seu prdprio canal cujo objetivo é estar em
contato com outras pessoas que vivenciam as mesmas situacdes que ela e, assim, apoia-las.
Do ponto de vista da dimensao institucional, sdo explicitas as implica¢Ges politicas e concretas
que reverberam no espaco offline por meio das iniciativas de Jéssica na internet que visam o
compartilhamento das experiéncias de pessoas que ndo sao reconhecidas e visibilizadas na
sociedade contemporanea. Tal fato é observavel no nimero de acessos e de interacdes entre
ela e as pessoas que entram em contato para compartilhar e requisitar ajuda da militante em
relacdo as dificuldades que sofrem com a homofobia. A youtuber mobiliza questdes no
cotidiano de seus ouvintes, da mesma maneira como o canal que a inspirou a criar o “Canal
das Bee” repercutiu em sua propria vida.

Além disso, neste artigo, defendemos a relevancia das midias na constituicdo subjetiva,
na construcdo da percepcdo de si mesmo e da concepc¢do de mundo que atravessam as
subjetividades na contemporaneidade. Desse modo, a internet emerge como um espaco
possivel para a produgao de narrativas que sao historicamente excluidas da midia tradicional,
fato que ecoa na forma como esses grupos amplificam sua voz e sdo representados na
sociedade. Mais do que isso, a insercao desse discurso no espaco publicitario implica novas
guestoes emergentes no espaco offline que caminham no sentido da inclusdo das narrativas
dissonantes e instituintes na légica de mercado.

A internet esta dentro do contexto capitalista e, assim sendo, reproduz valores de
consumo e do discurso hegemdnico que os sustenta. No entanto, ao democratizar a produgao
de conteldo, as midias online possibilitam que novas narrativas sejam viabilizadas nos meios
de comunicacdo de massa, o que é extremamente relevante para o combate a exclusdo de
grupos marginalizados (Deslandes, 2018). Desse modo, a internet é um lugar privilegiado para
a sedimentacdo e a divulgacdo de ideias e para a producao de ecos importantes na sociedade.
Porém, é insuficiente para atingir os objetivos transformadores propostos pela militancia
online — que é a extincdo da estrutura hierarquizada que inferioriza e exclui grupos
marginalizados (Ferreira, 2018).

Na analise do segundo video, Petit entrevista Ly Takai, foi possivel ressaltar que a légica
de mercado é a todo tempo reproduzida no espaco online. Trata-se de um discurso
direcionado ao sujeito consumidor e ndo ao sujeito portador de direitos e desejos. Assim,
como afirma Kehl (2004), as imagens produzidas para o consumo passam a ser organizadoras
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da vida contemporanea. Ja a publicidade “dirige-se ao desejo e responde a ele com
mercadorias” (Kehl, 2004, p. 62). Desse modo, convoca todos a uma “pseudoescolha” em
relacdo aos produtos disponiveis: os privilegiados gozam do privilégio de possuir, de ser
contemplados pelo discurso publicitario, enquanto os excluidos consomem a identificacdo e
0 anseio por meio dessas imagens. Tal dinamica é muito presente no discurso dos videos de
Julia Petit, em que produtos elitizados sdao constantemente apresentados. No video analisado,
isso ocorre de forma mais sutil, procurando fazer aliangas com a critica a esse modo de
consumo, propondo outras mercadorias como “menos nocivas” a sociedade — por exemplo, a
moda slow fashion, acessivel apenas as camadas mais privilegiadas da sociedade, tanto no que
se refere ao valor monetadrio, quanto a disponibilidade de pegas.

Um ponto relevante a ser salientado sobre as questdes de género e sexualidade nos
videos é o fato de apenas pessoas de orientacdo homoerdtica serem sexualizadas e grifadas
por sua orientacdo sexual. Jéssica aborda e precisa reafirmar a todo tempo sua orientacao
homoerdtica, enquanto no video e no canal de Julia Petit — que parece aderir a estética
heteronormativa — essa questdo nao é importante. Isso remete ao que Schucman (2014) diz
sobre o fato de os padrdes hegemonicos serem naturalizados a ponto de automaticamente se
considerar pessoas ndao heterossexuais como sujeitos sexualizados, providos de alguma
questdo sobre o sexo, enquanto aqueles cuja sexualidade estd dentro da norma sdo
simplesmente o padrao, o natural. Assim, por meio da andlise dos videos, foi possivel
constatar como a heteronormatividade e os valores patriarcais que reduzem as mulheres aos
padrdes estéticos de beleza estdo presentes no espaco virtual; e a importancia da militancia
de Tauane para modificar esse panorama: trazendo sua narrativa para os espacos midiaticos
que, em Uultima instancia, representa uma ferramenta que ascende a possibilidade de
empoderamento das pessoas que acompanham o canal.
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